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Unsere Zielgruppenportale fiir lhren Werbeerfolg

Teaser Ads sind auf namhaften Webseiten im redaktionellen Umfeld eingebundene Text-Bild-Anzeigen.
Nach einem Klick auf den Teaser gelangt der Nutzer direkt zu Ihrer Webseite.
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Wer sind wir?

CARE ist ein digitaler Verlag in Hamburg, der sich darauf spezialisiert hat,
Endverbraucher in den unterschiedlichsten Markten zu erreichen.

Mit unseren Zielgruppenportalen und unserer hohenReichweite (8,6
Millionen E-Mail-Abonnenten mit Werbeeinverstandis) unterstiitzen wir
unsere Kunden bei der erfolgreichen Vermarktung Ihrer Produkte. Dafir
setzen wir auf modernste Technologien und responseorientierte Medien.

Wir legen groRen Wert auf Seriositat und eine gute Kampagnen-Performance.
So erreichen wir die bestmoglichen Ergebnisse fiir unsere Kunden.
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Erfolgreiche Kampagnen sind unser Qualitatsanspruch

Vor dem Versand analysieren wir zunachst lhre Zielgruppe und stellen
dann aus verschiedenen Selektionsmoglichkeiten den Kreis der passenden
Empfanger zusammen.

Gern unterstiitzen wir Sie bei der Definition der Kampagnenziele und der
Optimierung der Inhalte, zum Beispiel der Texte und Bilder. Natdrlich priifen
wir auch die Client-Kompatibilitat und andere technische Aspekte lhres
Mailings.

Unsere langjahrigen Erfahrungen und die performancestarken Listen
garantieren eine erfolgreiche Zusammenarbeit und gute Ergebnisse.
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Qualitat und Seriositat: 8,6 Millionen E-Mail-Abonnenten

Wir arbeiten nach dem DDV-Ehrenkodex des Deutschen Dialogmarketing a8
Verbands. Mit unseren Portalen sprechen wir verschiedene Zielgruppen an. 1o
Auf jedem dieser Portale kdnnen sich Kunden fiir den Erhalt des jeweiligen
Newsletters anmelden.

Kanalvergleich ,,Return on Invest”
(pro investirten Euro)

25

20

Dabei nutzen wir das Double-Opt-in-Verfahren. Das bedeutet: Nach der 15
Anmeldung erhalt der Kunde eine E-Mail, in der er per Klick sein

Einverstandnis zum Erhalt des Newsletters gibt. Erst danach wird die
Registrierung des jeweiligen Empfangers wirksam. Alle unsere 8,6 Millionen 2
E-Mail-Adressen haben wir nach diesem rechtskonformen Verfahren o
generiert.

10

e EmUREwS BN

E-Mail SEO Display Mobile Katalog Banner

Wir wissen um die Starke des E-Mail-Marketings in qualitativ hochwertigen
Umfeldern.

Mit CARE als Partner holen Sie das Maximum aus lhrem Media-Budget.
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Die Erfolgsgarantie / Unsere Leistungen

Wir planen lhre E-Mail-Kampagnen und setzen sie erfolgreich um

® \Wir nehmen das Targeting (Zielgruppe) nach Geschlecht, Alter, Region/PLZ
und Interessen vor

® Wir konfigurieren fiir Sie aus einer Vielzahl von Optionen das perfekte
Umfeld

® Wir erstellen lhre Werbemittel
® \Wir optimieren lhre Mailings — technisch und inhaltlich
® Wir optimieren und kontrollieren stets den Erfolg Ihrer Kampagne

Wir bieten Ihnen faire Preismodelle.
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Verteilerlibergreifende Reichweiten
nach Nutzerverhalten / Herkunft

Interessen

Aktien

Auto / Motorrad
Beauty / Wellness
Brillentrager
Eigenheimbesitzer
Elektronik / Multimedia
Erndhrung / Lebensmittel
Fernreisen

Finanzen / Versicherung
Foto / Print

Games / Online-Games
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Reichweite

828.000
1.260.000
572.000
556.000
715.000
1.013.000
863.000
712.000
864.000
561.000
456.000

Interessen

Gesundheit / Arzneimittel
Haustierbesitzer

Kredit

Mode

Onlineshopping
Partnersuche / Dating
Stadtereisen

Strom / Gas
Telekommunikation

Umfrage / Marktforschung

Wohnen & Accessoires

Reichweite
651.000
558.000
828.000

1.104.000
1.625.000
712.000
371.000
682.000
1.116.000
472.000
512.000

 CARE

:s Verlag

Land Reichweite
Deutschland 8.051.000
Osterreich 381.000
Schweiz 221.000

weitere Selektionen gern auf Anfrage
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Portfolio - Reise: reise-magazin.de

Alles Gber die schonsten Urlaubsziele, Hotels @ Sl e e D =
und Kreuzfahrten mit Reisetipps, Fotogalerien,
Ratgebern und Insiderwissen zu Reisezielen.

Zielgruppe

® (iberdurchschnittliches Einkommen

® interessiert an Luxus-, Genuss- und
Freizeitangeboten

LEINEN LOS FUR FREIZEITKAPITANE

Beirn Hausboot-Urlaub lassen sich Abstands- und Hygieneregeln sehr gut
einhalten. Fiir viele Fahrgebiete bendtigen Urlauber keinen Fuhrerschein
und versorgen sich an Bord einfach selbst. Unsere [..]

WEITER LESEN

Reichweite
911.000 Abonnenten

Auf den Spuren von Kommissar Durand durch die Provence
1 INTEN KT T Autorn S0pRAE BOTNETS I Leses ot suf e Refse urch Srankrsch, GBS SpHet
ik e wichtige Rde. Dt Rese-Magasin_]

11824 Jahre

35 - 44 Jahre

Mit dem Boot durch Sudthailand - traumhafte buchten und
strande

35%

o
w
[EEY
o
[EEN
w
N
o
N
w
w
o

Auf diesen Inseln wirde jeder gerne stranden.
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Portfolio - Reise: TravelVIP.de

.+ .~ TravelVIP.de ist ein geschlossener
travel v fjJ Shoppingclub, der auf Reisen spezialisiert ist. .
Registrierte Mitglieder erhalten rabattierte B e bt 0k bef s Reset
Reise- und Hotelangebote. S

Zielgruppe
® interessiert an Urlaubs- und
Freizeitangeboten
Frauen 71%
Reichweite Manner 29%
328.000 Abonnenten
i

m24 Jahre Doy

35 - 44 Jahre ».,;;r o .

45 - 54 Jahre T, R R T A A s o e SRS a g
ab 55 Jahre

| | | | | | | | | |

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 %
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Portfolio - Frauen: frauen-magazin.de

3 Hier dreht sich alles um die Interessen von e
_ . . FRAUEN-
( FRAUEN Frauen. Das sind neben Mode und Kosmetik ] o ke e R
‘ \UAL naturlich auch Themen wie Promis, Shopping
und Liebe. N
Backstreet Boy AJ McLean
. < gibt Trennung von seiner 5
Zielgruppe Frau bekannt
® interessiert an Mode und Beauty skl
® Lifestyle und Living
® konsumfreudig Frauen 96%
e of Theones™-Hochschub? Olyenpische Spiale 2024 in Paris: War stighlt mir cie Shaw?": Die Das pessiert haute in den Soops JTate
Ménner 4% animilerte Serien in der Moche :mm; o rm,‘ | kament schon im sche
Reichweite
508.000 Abonnenten
18 B 24 Jahre ”mtr:::\s:::e; Das - ;’:pmodei':?bni?:nue gmi;‘::;:?: s
erwartet die Zuschauer Staffel startet Mitte Schitigerei verwickelt
25-3a0ahe =
35 = 44 Jahre ‘_::":z:::::‘:""*' ::;:ﬂ::m;r;u n:::a::nn neve A;q;«:«m i e Schiigerei

45 - 54 Jahre

ab 55 Jahre

| | | | | | |
5 10 15 20 25 30 35%

POLIZE|

o

#LOL: Last One Margrethe |l. dankt nach TV-Tipps am Montag
L | s Otber Wenel 52 lnhren ab: Die 7eit
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Portfolio - Frauen: style-magazin.de

° Auf style-magazin.de geht es -
S ’ Gma aZln _ skylemagazin
um die Themen Style, Mode,
Designer und Promis. Hier gibt es
aktuelle Tipps und Neuigkeiten
aus der Modewelt.

Zielgruppe
® interessiert an Mode, Kosmetik und
Lifestyle
® jung und kaufkraftig Frauen 91%
Manner 9%
Reichweite

382.000 Abonnenten

18 - 24 Jahre

35 - 44 Jahre

45 - 54 Jahre
mlahre
| |

5 10 15 20 25 30 35 40 %

o
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Portfolio - Frauen: promi-magazin.de

PROMI Das Magazin berichtet Gber Stars im PROMI
. Internet. Hier gibt es aktuelle Meldungen |

dem zu nationalen und internationalen Promis.

‘ Weitere Themen: Mode, Beauty und pR('),,MI :
. MAGAZIN
Lifestyle.
Zielgruppe ‘ e e ok
® (iberwiegend weiblich - = el
® interessiert an Mode, Lifestyle Pelyna
und Beauty Frauen 84% e
Manner 16% e

Reichweite spert
795.000 Abonnenten

Lend Khum zeigt sieh mit ihrem Tori Spelling hat das Krankenhaus
Halbbruder verlassen

Fashion & Style.

Royals.

Von Mallorea bis Schottland: Die

Royals
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Portfolio - Wirtschaft: wirtschaft-magazin.de

Startseite Wirtschaft  Fananzen  Marketing  Recht& Stevern  Karriore

@ Wirtschaft— Auf wirtschaft-magazin.de erhalten
) Unternehmer und Manager Informationen fiir
Magazm ihr Business. Hier geht es um Finanzen, =
Recht, Steuern und Marketing.

@ Wirtschaft-Magazin

Zielgruppe

® sehr hohes Einkommen

® |nteresse am Finanzgeschehen

® interessiert an Luxusprodukten Frauen 17%
Manner 83%

Reichweite
285.000 Abonnenten

Dgesheim snzutezahien

Umérage: Joder vierte Altere schafft es niche, Auntandsurlats: Praktische Tipps flir die
sein Exgenheim sbaubezabien Reisehasse
ik:1- 24 Jahre - -2 -
g £ Duck gsize
e o 5 b v it s -
Gy 5 ey
i e St ses Conticne Haugtitnered It Feravesen sd o
e et irven

35 - 44 Jahre

45 - 54 Jahre

Checkiiste Finanzen: S0 Lassen sich faiche Service: Die efgenen Ausgsben mit
Entscheldungen migichst vermeiden Durchscheitshauthalten vergieichan

ab 55 Jahre T g R e

| | | | | | | | ey v

5 10 15 20 25 30 35 40 %

o
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Portfolio - Wirtschaft: dailystock.de

Der dailystock.de-Newsletter informiert M dailystock 1. r——
regelmaRig Giber die wichtigsten Trends
am Aktienmarkt und gibt Tipps fir
Anlageentscheidungen.

1 dailystock.de

Ihr wichentlicher Wissensvorsprung am Aktienmarkt

Zielgruppe : s

® sehr hohes Einkommen

® interessiert an den Themen
Finanzen, Borse und Geldanlagen

® kaufkraftig

Thre Vorteile Kein Risike

Reichweite
764.000 Abonnenten

Frauen 8%
Manner 92%

MEDIADATEN 14
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Portfolio - KFZ: auto-magazin.de

R Auf diesem Portal gibt es Infos
— ~ A~ zum Thema Auto: Kaufberatungen,
AUTo_ ausfiihrliche Tests, exklusive
Erlkdnig-Bilder, Oldtimer und

News.

Zielgruppe
® (iberwiegend mannlich Frauen 17%
® interessiert an den Themen Manner 83%

Auto und Technik

Reichweite

MEDIADATEN



Portfolio - Gewinnspiel: gewinnspiel-reporter.de

G ewinns B I Die Redaktion von gewinnspiel- Gewinnspiel-Reporter ¥

nle = reporter.de veroffentlicht in einer |

n t * Ubersicht die besten Gewinnspiele im . 0
epor erde Internet.

Zielgruppe
Frauen 56%
Manner 44%

® interessiert an Gewinnspielen
18 - 24 Jah{{3 o e s g

Reichweite
981.000 Abonnenten

Jetzt anmelden und die Gewinnchancen drastisch erhdhen!

Der Aeporter.d informiert Sie (iber akiueile Gewinnspiele.
Abannieren Sie unseren Newsletter und nutzen Sie gleich Inre Chance au! tofle Gewinnmaglichkeiten und News

* en Ivatesemta -
T T

L

oo
e
sumy

LA F

tdbe)2

35 - 44 Jahre

45 - 54 Jahre

ab 55 Jahre

| | | | | | | l
5 10 15 20 25 30 35 40 %

o
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° . Das Magazin richtet sich in erster Linie
Y f I 't n e S S an alle Interessierten zum Thema
vwacazin Fitness, Sport, Erndhrung, Diat und
Gesundheit.
Zielgruppe
® |nteresse an Fitnessprodukten
® interessiert an Ernahrung und Sport

Reichweite
Frauen 46%
298.000 Abonnenten Manner 54%

18 - 24 Jahre

35 - 44 Jahre

45 - 54 Jahre

ab 55 Jahre

| | | | | | | l
5 10 15 20 25 30 35 40 %

o

Katedgorien
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Portfolio - Film: movie-magazin.de

Auf movie-magazin.de erfahrt
M ﬁ VE E M ﬁ ﬁ ﬁz E E man alles zum Thema Kino:
News, Interviews, Kritiken und
vieles mehr.
Zielgruppe
® junges Publikum
® interessiert an Entertainment,
Freizeit und Telekommunikation
Frauen 46%
Reichweite Manner 54%
428.000 Abonnenten

18 - 24 Jahre

35 - 44 Jahre

45 - 54 Jahre

mSS Jahre
|

| | | | | | | l
5 10 15 20 25 30 35 40 %

o

Deine Filme
Deine News!

Abonnler jetzt unseren Newsletter, um auf dem
aktuellen Stand zu bleiben!

R R
e o e e wii wlar o
?

.
u 1]

< = .

1
g =1 A

«The Father”; Ergreffendes Drama mit Netflix Never Leonarde-DeCaprio-Film Abgefilmies Handy-Video: Traller 2u
fantastischem Anthany Hopkins .Don' Look Up* an Heiligabend .Spider-Man: No Way Home” geleakt

NO
TIME
o=
DIE

Endlich ein Termin! Neuer james Traller verrat: Darum kimpften die
Bond™Film im September in den Kines Blopkc diber .Star Trek™Schipler Gene JErernals” nicht mit den Avengers
Roddenberry angekindigt

MEDIADATEN
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Portfolio - Geschenke: geschenk-tipp.net

% . Der Geschenk-tipp.net-Newsletter PUp—
GeSChen k'Tl pp informiert regelméaRig tiber Geschenk- -
tipps zu Anldassen wie Weihnachten,
. Schenken
Ostern und Valentinstag. st schon

Zielgruppe
® |nteresse an Premium-Produkten
® interessiert an erstklassigen und
ausgewadhlten Geschenkideen
® (iberdurchschnittliches Einkommen Frauen 56%
Manner 44%

WERWIR SIND, WAS WIR MACHEN,

Reichweite
276.000 Abonnenten

it:- 24 Jahre

MEDIADATEN )




Der Newsletter von eigenheim-magazin.com
EIGENHEIM liefert Abonnenten regelmaRig Informationen
MAGAZIN zudenThemen Bauen, Wohnen, Garten und
Energiesparen.

Zielgruppe

® Eigenheimbesitzer und solche,
die es werden wollen

® interessiert an Immobilien, Frauen 28%
Inneneinrichtungen und Gartenpflege Manner 72%

Reichweite
202.000 Abonnenten

Féederung s Sentorensinrichtung in 5L

m- 24 Jahre

DAY -Dormainc Wo der Heimwerker und Do-it-

yourselt ruhause st

35 - 44 Jahre

45 - 54 Jahre

ab 55 Jahre e

BRI Bt 1) VOO T T
)

| | | | | | | | | | e
5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 %

308 Progeat on a4 DauEATAITS
blsten Gabe spesiacne Vonele. de ooy

o
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Portfolio - Gesundheit: mein-gesundheitsmagazin.com

Hier erhalten Sie Anregungen fiir eine sEsUNDHETS e S A i R g

PG/IEA\SCL;EEII-INE!TS gesunde Erndhrung, Wellness und
""" Entspannung. AuRerdem geben wir

Tipps, wie Sie auch im fortgeschrittenen
Alter noch fit bleiben.
Zielgruppe
® Interesse an Gesundheit
und Erndhrung
® Affinitat zu Gesundheitsprodukten Frauen 56%
® (iberwiegend Best Ager Manner 44%

Reichweite
254.000 Abonnenten

Finde deine Lieblings-Kategorie

=]
- 24 Jahre

| | | | | | | | | | |

Aktuelles in beliebten Kategorien

5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 %

.::'I Mo Ramd g Prooest sles derwiie e Avmombe - ) - —
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Portfolio - Beruf: stellenportal.de

Stellenportal.de bietet den 26 T
/ stellenportalde  wmillionen Nutzern von Deutschlands '

grolltem Internetportal ein riesiges

Angebot an offenen Stellen.

Zielgruppe
® an beruflicher Neuorientierung Interessierte

® Geschaftsfihrer, die ihr Unternehmen
im Umfeld von Stellenanzeigen =
présentieren méchten Frauen 49% e T _

® an Fort- und Weiterbildung Interessierte Manner 51% A

Reichweite vwmE,,h,lp:;ri;"i::?[;;::zizfuh Auter und industrielacke (miw/ .

800 * OOO Abo n n e nte n Vertriebs-Aullendiens reich Auto- und industristacke (miwr... e @

Top Arbeitgeber

bis 30 Jahre T =

30 - 40 Jahre e

40 _ 50 Jahre Top Berufsfelder Top Regionen

ab 50 Jahre o

| | | | | | | T

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45  50% o
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Erfolgsbeispiele — Kunde: MasterCard

Kampagnenziele:
Promotion der MasterCard und der ,,Big Apple” Aktion

Targeting:
Empfanger ab 18 Jahren, die in Deutschland wohnen m@ PRICELESS

Das CARE Ergebnis:

17,68% Offnungsrate

New Yo rk

Entdecken Sie die Highlights des .Big Appla”

¢ ﬁ;‘* i i o

Sehr geehrter Leser, sehr geehrte Leserin,
Sle waren noch nlemals in New York?

Mit MasterCard® Priceless® Cities entdecken Sie New York von seiner besten
Selte!

Jotzt schoell registrieren und von exkiusiven Vorteilen im ,Big Apple” profitieren!

MEDIADATEN



Erfolgsbeispiele — Kunde: Audi

Kampagnenziele:
Promotion der Audi A3 Limousine und Generierung
von Probefahrt-Terminen

Targeting:
Autofahrer mit Interesse an Autos

Das CARE Ergebnis:

23,73% Offnungsrate

MEDIADATEN

Audi
Varsprung durch Technik % J

Kraft und Anziehungskraft

Die Audi A3 Limousine.

Hallo Herr Mustermanan,

65 sowed: Die Audi A3 Limousine’ ist da. Sieigen Sie jetzt ein und lassen Sie sich
* W Partner von einem Fahrzoug begeistern, das den Bogrt! “Limousing” in einem
| cheinen lasst.

inwmewnwomeme.mmmmwmm
Aufuritt, dank Audi ultra
ologle auch in Sachen Agiltat und Efizienz auf ganzer Linie zu dberzeugen.

Pl ermassche MMI plus it MM die vt
et verwandein das Cockpit der Aud A3 Limousine in ein rolendes Mulimedia-Studio -

id prissentieren ihnen ali fur Sig rolevanton ret auf den 7 2ol
grolien Farbdisplay.

Wt ok L vd die aptionalen 19 Zoll Felgen” berneis
wird vom suf ey

leistungstihigen TFSIE- und TOIE-Motoren kansequent suf die Stralle gebracht: Dynamik pur,
din jeden Meter Asphalt 2u einem Erlebnis macht. Fir able, die noch spantiicher unterwegs soin
wallen, steht die Audi 53 Limousine® - mit 221 kW (300 PS) in den Startischom,




Erfolgsbeispiele — Kunde: Parship

Kampagnenziele:
Neukundengenerierung und Steigerung der Brand Awareness

Targeting:
Manner ab 18 Jahren PARSHIP

Das CARE Ergebnis:
14 Euro
18,46% Offnungsrate

fiir 14 Tage

Jetzt sichern!

Liehér Herr Mustermann,

der Wonnemonat lal i1 in gesem Jahr krdftg ins Wasser gefalien
Bel PARSHIP treflen Sie bei jedem Wetter Tausende gleichgesinnte Singles

Aulgrond des kallen Manrelters laden wir Sie Zu einem ganz
Desonderan Angebol an ProDieren Sk die senidse Pannamermitiung
PARSHIP - 14 Tage fur aur 14 Eure.”

nde fur PARSHIP

o langiinder

...........

Jetzt Preisvortell sichernt*

(SICHERE BESTELLUNG
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SW INnStyle

Studienkreié)'-

Profi-Nachhilfe fir alle! &

ERGO Sage One
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Kontakt i

Sie haben Fragen? Sie wollen mehr Gber unser Angebot erfahren? Kontaktieren Sie uns direkt:

CARE Verlag GmbH E-Mail Telef — c
% -Mail: elefon: ax:
Stresemannstralde 29 >< [—)
@ < info@care-verlag.de @ +49 40 — 226 372 800 = +49 40 -226 372 11

22769 Hamburg
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